lioni di volte, un successoam-  doche nonostante si tratti diu-
piamentesottolineato da Ste- na beta la versione & «uno dei

—| La Gazzetta dello Spot |

sceglie la purezza del vetro

I di GABRIELE DI MATTEQ

alentina Vezzali, campionessa olimpica di scherma,

& unadonna d'acciaio ma adora il vetro. Cosi & nata la

nuova campagha promossa da Friends of Glass, il Fo-

rum dei consumatori europei, e da Assovetro. Negli

anni ‘80 era stato il grande creativo Emanuele Pirella
arealizzate unafamosacampagna pro-vetro. Poi, dellasensibi-
lizzazioneversol'uso elaraccolta di questo materiale prezioso,
sui mediasi erano un po’ perse le tracce e questo ritorno caval- |
ca due filoni, ecologia ed igiene. Lo slogan ¢ "Nothing - Niente
da Nascondere”, Dice Valentina: «Sono attenta alla salute di
miofiglio e preferisco per luiipro-
dotti confezionati in vetro perché
pitigienicis.

Philips investe 3 milioni di euro
attraverso una pianificazione del-
la Carat e con la creativita della
DDB. Provocatorio il nome del
prodotto che all'IFA di Berlino &
slato PI{,‘.SE]’I'E&[D COmMEe un nuoyo
device 3D. 5i tratta di "Sense of
Touch 3D", un rasoio a tre testine .
“Nel periodo prima di Natale - di-
ce Sergio Tonfi di Philips Italia - investiamo sui media per lan-
ciareprodottiinnovativicheaiutinole personeaviveremeglio”.
! LiNing, il rivale cinese di Nike e Adidas, ha avuto i suoi pro-
blemi: lo slogan Anything is possible dechegpia quello dell Adi-
das, che non ha mancato di risentirsi dando vita ad un vero in-
cidente diplomatico. Maquestostop d'immagine non & servito
afermarela corsadel gigante orientale dello sportswear, cheha
usato le Olimpiadi di Pechino come trampolino di lancio. Li
Wing si appresta a fatturare 1 miliardo di dollari Usa, un incre-
mentodell’11,2%, 7.478 punti vendita. Facile espansione inun
mercato che secondo GroupM Predicts Media Spending rag-
giungera nel 20101 45,1 miliardi di dollari con una crescita del
16%. Unapercentualecheil mercatoitalianovidesoloallameta
degli anni 80,

-

Valentina Vezzali

S RPROLDONE ROESRTA

che, seppure restando ancora
trale mani di una ristretta cer-

IL CASO

Valentinatuttacasaepedana | L inCubatoreveneto chesbarcain California

Il fondo M31, creato da un docente padovano, apre un ufficio a Santa Clara per migliorare le capacita di finanziamento

FRANCESCOJORI

vicini di casa si chiamano Google e Ci-

sco, Yahoo e Intel. Accanto a loro, in

unapalazzinadiSantaClarain Califor-
nia, nel cuoredellaSilicon Valley, adesso
c'é una targa, “M31 Usa™ propaggine
americana di un'innovativa azienda pa-
dovana basata su un singolare mix di fi-
nanza d'impresa, incubazione tecnolo-
gica e partnership operativa. La sigla &
anche il nome in codice della galassia
Andromeda, preso a prestito per rende-
rel'idea di un incubatore che vuole pro-
porsicomeunagalassiadistelle tecnolo-
giche. L'hamessoin piediquattroannifa
Ruggero Frezza, per vent'anni docente
di ingegneria all'universitha di Padova,
chehadeciso di cambiare mestiere e de-
dicarsi a promuovere la nascita di un
nuovo modello di fare impresa, trasfor-
mando le tecnologie innovative svilup-
pate da giovani ricercatori in aziende di
successo. Percitame due: Ugido propo-
neunalgoritmoche consentedi
smaltirelecodeinunmusecoin
un ufficio pubblico avvisando

inmolti prevedonounoscena-
rio di "pareggio” gii per la fine

Mella socleta &

decisodi andare a scuola daloro per riu-
scire a partecipare all'ecosistema del-
l'innovazione. L1 ci sono miliardi di dol-
lari di venture-capital e con la presenza
nella Silicon Valley puntiamo a racco-
gliere investimenti a favore delle impre-
se italiane innovative. Da noi
non sono le idee e le tecnologie
innovative a mancare ma ung

cinqueminuii primaunaperso- 'wm spirito imprenditoriale focaliz-
na, tramitesms, che sta per arri- Venture, .., culla commercializzazione

vare il suo turno, Adant fornisce

il “venture

delletecnologies. AggiungeAldo

un sistema di antenna intelli- Ccapitaldells oo b Ceo diM31 Usaula

gente in grado di diffondere il
segnale wi-fi ottimizzandolo
continuamente in tutte le zone della ca-
sa con un segnale migliore e un minore
spreco di energia.

Losbarcoin Usarisponde aun saltodi
qualita che Frezza cosi sintetizza: «Oggi
& strategico costruire imprese della co-
noscernza, e in questo i californiani sono
maestri, non solo per la tecnologia in sé,
masoprattuttopersaperdarevitaagran-
di imprese tecnologiche. Cosi abbiamo

Fondazioni

nosira presenza a Santa Clara &
pensata nell'ottica della ricerca
di straregie di raccolta fondi per le start-
upitaliane. Se un'azienda ha un merca-
to globale, necessita di capitali interna-
zionali, Come M31, siamo attrezzati per
assisterlesuquesto pianos. Nellasocieta
padovanaientratodirecenteil fondoTT
Venture acquisendo una quota del 24%
per un valore di 3 milioni: M31 era stata
costituita con 300mila euro.

Tra le novita, gli innovation tour per

R
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L'interno
dellasede
centrale

di Padova
della
societa
disviluppo
M3, che
ha appena
aperto
una filiale
nella Silicon
Valley

giovani delle aziende associate, che a
tumo potranno usufruire di un'espe-
rienza in California. Per i poli tecnologi-
ci universitari vengono messe a disposi-
zione risorse e strutture per completare
laformazioneinternazionaledi aspiran-
tiimprenditori grazie a training-on-the-
job e a seminari in collaborazione conle
principali universita californiane,
Un'opportuniti concreta per contrasta-
re la fuga dei cervelli, spiega Frezza, che
segnala un pesante limite delle nostre
universiti: «Da noi si investe poco e ma-
le nei dottorati di ricerca. Bisognerebbe
puntaresu dottoratidilivellointernazio-
nale, capaci di artrarre dall'estero stu-
denti e professori di valore. Un investi-
mento oltretutto ragionevole. Un esem-
pio: per abitand e Pil, il Veneto & parago-
nabile aNorvegia, Austria, Irlanda. Sein-
vestisse inunascuoladidotiorato dialto
profilo 300 milioni I"anno per dieci anni,
come dire appenalo 0,2% del Pil, dareb.
beun grosso impulso all'economian.
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